
2024-2030年中国主题公园

市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2024-2030年中国主题公园市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/383827IQPO.html

【报告价格】纸介版9800元 电子版9800元 纸介+电子10000元

【出版日期】2023-12-14

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/383827IQPO.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国主题公园市场分析与投资前景研究报告》介绍了主题公

园行业相关概述、中国主题公园产业运行环境、分析了中国主题公园行业的现状、中国主题

公园行业竞争格局、对中国主题公园行业做了重点企业经营状况分析及中国主题公园产业发

展前景与投资预测。您若想对主题公园产业有个系统的了解或者想投资主题公园行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。2015-2022年中国旅游收入及增速　2015年2016年2017年2018

年2019年2020年2021年2022年旅游收入(万亿元)4.14.75.466.5*********增速（%）

　13.5615.1410.569.21*********数据来源：博思数据整理

报告目录： 

第1章：主题公园行业综述及数据来源说明 

1.1 主题公园界定 

1.1.1 主题公园的定义 

1.1.2 主题公园的特点 

1.1.3 主题公园的发展阶段 

1.1.4 《国民经济行业分类与代码》中主题公园行业归属 

1.2 主题公园行业分类 

1.3 主题公园专业术语说明 

1.4 本报告研究范围界定说明 

1.5 本报告数据来源及统计标准说明 

1.5.1 本报告权威数据来源 

1.5.2 本报告研究方法及统计标准说明 
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2.1 主题公园行业政策环境分析 
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2.2.1 国内宏观经济发展分析 
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（3）固定资产投资 
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2.4.1 居民收入水平分析 
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2.4.3 居民旅游消费分析 

（1）居民出游率变化 

（2）居民出游目的分析 

（3）居民旅游消费分析 

（4）国内旅游人数分析 

（5）国内旅游收入分析 

2.4.4 产业环境对主题公园的影响 
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2.5.1 中国主题公园行业发展机遇 

2.5.2 中国主题公园行业发展挑战 
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（2）科普教育类主题公园占地面积最小 

3.1.6 主题公园行业重游率分析 

（1）主题公园重游调查分析 

（2）主题公园重游率情况分析 

（3）主题公园重游率低的原因 

（4）提高主题公园重游率建议 

3.2 主题公园应用VR场景发展情况与趋势分析 

3.2.1 VR发展情况 

（1）VR行业发展概况 

（2）VR设备发展情况 

（3）VR软件发展情况 

（4）VR技术发展情况 

（5）VR行业政策发展情况 

3.2.2 主题公园应用VR场景发展情况 

（1）主题公园应用VR场景介绍 

（2）主题公园的VR场景建设情况 

（3）国内主题公园VR项目阶段 

（4）主题公园VR技术市场份额 

3.2.3 主题公园应用VR的优劣势 

3.2.4 主题公园应用VR的商业化分析 

3.2.5 主题公园VR场景应用的趋势预测 

3.3 主题公园轻资产模式运营分析 

3.3.1 主题公园轻资产模式定义 

3.3.2 主题公园轻资产模式现状分析 

3.3.3 华强方特授权投资扩张模式分析 

（1）合资模式的轻资产扩张 

（2）&ldquo;轰炸&rdquo;式营销推广品牌 

（3）速度背后需要夯实功课 

3.3.4 海昌控股轻资产尝试现状分析 

（1）管理输出业务 



（2）互动科技儿童娱乐项目 

（3）文化IP业务 

3.3.5 常州恐龙园轻资产扩张现状分析 
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3.3.6 主题公园轻资产模式趋势预测 
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3.4.3 国外典型主题公园盈利来源分布 

（1）典型主题乐园盈利结构 

（2）迪士尼乐园盈利模式 

3.5 主题公园行业投资热点分析 

3.5.1 主题公园主流投资模式分析 

（1）&ldquo;公园+地产&rdquo;投资模式 

（2）&ldquo;公园+演艺&rdquo;投资模式 

（3）&ldquo;公园+科技&rdquo;投资模式 

3.5.2 主题公园投资热深层原因分析 

（1）旅游业快速发展 

（2）主题公园预期过高，审批力度不严 

（3）主题公园的&ldquo;多重角色&rdquo;特质 

（4）主题公园存在的认识误区 

3.6 主题公园行业趋势预测和趋势分析 

3.6.1 主题公园行业发展趋势分析 

3.6.2 主题公园行业趋势预测分析 

（1）主题公园行业消费需求前景 



（2）主题公园行业趋势预测分析 

第4章：中国文化类主题公园运营和典型案例分析 

4.1 文化类主题公园发展分析 

4.1.1 文化类主题公园发展现状 

4.1.2 文化类主题公园分布情况 

4.1.3 文化类主题公园趋势预测 

4.2 文化类主题公园特色分析 

4.2.1 文化类主题公园设计要素 

4.2.2 文化类主题公园开发形式 

4.2.3 文化类主题公园特色分析 

4.2.4 文化类主题公园消费群体 

4.3 文化类主题公园经营分析 

4.3.1 文化类主题公园经营情况 

（1）杭州宋城 

（2）清明上河园 

4.3.2 文化类主题公园收费对比 

4.4 典型文化类主题公园分析 

4.4.1 中国民俗文化村分析 

（1）公园简要介绍 

（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 

（6）公园收费情况 

（7）公园交通条件 

（8）公园成功因素 

4.4.2 杭州宋城分析 

（1）公园简要介绍 

（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 



（6）公园收费情况 

（7）公园交通条件 

（8）公园成功因素 

第5章：中国游乐类主题公园运营和典型案例分析 

5.1 游乐类主题公园发展分析 

5.1.1 游乐类主题公园发展现状 

（1）中国游乐类主题公园发展概况 

（2）中国游乐类主题公园规模 

5.1.2 游乐类主题公园分布情况 

5.1.3 游乐类主题公园趋势预测 

5.2 游乐类主题公园特色分析 

5.2.1 游乐类主题公园设计要素 

5.2.2 游乐类主题公园特色分析 

5.2.3 游乐类主题公园消费群体 

5.2.4 游乐类主题公园重游分析 

5.3 游乐类主题公园经营分析 

5.3.1 游乐类主题公园经营情况 

（1）欢乐谷 

（2）杭州乐园 

（3）北京石景山游乐园 

5.3.2 游乐类主题公园收费对比 

5.4 典型游乐类主题公园分析 

5.4.1 欢乐谷分析 

（1）公园简要介绍 

（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 

（6）公园收费情况 

（7）公园成功因素 

5.4.2 芜湖方特欢乐世界分析 

（1）公园简要介绍 



（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 

（6）公园收费情况 

（7）公园成功因素 

第6章：中国观光类主题公园运营和典型案例分析 

6.1 观光类主题公园发展分析 

6.1.1 观光类主题公园发展现状 

6.1.2 观光类主题公园分布情况 

6.1.3 观光类主题公园趋势预测 
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（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 

（6）公园收费情况 

（7）公园交通条件 

（8）公园成功因素 

6.4.2 世界之窗分析 

（1）公园简要介绍 



（2）公园主题特色 

（3）公园投资规模 

（4）公园面积规模 

（5）公园游客规模 

（6）公园收费情况 

（7）公园成功因素 
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7.1 情景模拟类主题公园发展分析 

7.1.1 情景模拟类主题公园发展现状 

（1）情景模拟类主题公园发展概况 

（2）影视主题公园 

（3）情景模拟类主题公园规模 

7.1.2 情景模拟类主题公园分布情况 
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（5）公园游客规模 
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8.1.4 主题公园连锁化经营战略比较 

8.1.5 主题公园集群化经营战略比较 

8.1.6 主题公园多元化经营战略比较 

8.1.7 主题公园差异化经营战略比较 

8.2 主题公园行业连锁扩张战略分析 

8.2.1 主题公园行业连锁扩张并购模式 

8.2.2 连锁扩张内容为王 

8.2.3 主题公园行业连锁扩张产业链模式 

8.2.4 主题公园行业连锁扩张跨界模式 

8.2.5 主题公园行业连锁扩张品牌化模式 

8.2.6 华强集团方特主题公园的扩张启示 

8.3 主题公园行业主要开发模式分析 

8.3.1 大型集团公司复合化片区开发模式 

8.3.2 地方政府和旅游企业主导开发模式 

8.3.3 品牌连锁扩张模式 

8.3.4 主题公园的开发策略 



（1）市场导向策略 

（2）文化主导策略 

（3）本土特色策略 

（4）系统经济策略 

（5）资源整合策略 

8.4 主题公园行业营销模式分析 

8.4.1 主题公园营销主要成功要素 

（1）有效的主题定位 

（2）激活市场的产品策略 

（3）灵活多变的价格策略 

（4）推拉结合的促销策略 

（5）双管齐下的渠道策略 

8.4.2 主题公园行业主要营销策略 

（1）主题公园直复营销策略 

（2）主题公园内部营销策略 

（3）主题公园品牌营销策略 

（4）主题公园合作营销策略 

（5）主题公园网络营销策略 

（6）主题公园体验营销策略 

（7）主题公园事件营销策略 

（8）主题公园整合营销策略 

8.5 我国主题公园运作模式探讨 

8.5.1 迪士尼乐园运作模式的启示 

（1）稀缺式开发 

（2）复合型产业 

（3）品牌化营销 

8.5.2 我国主题公园的运作模式分析 

（1）主题公园如何定位 

（2）主题公园如何创新支撑 

（3）主题公园如何复合型业态发展 

（4）主题公园如何品牌营销 

第9章：中国主题公园行业领先个案经营分析 



9.1 中国主题公园行业企业总体发展状况 

9.1.1 中国主题公园行业企业地域分布 

9.1.2 国外主题公园企业竞争优势 

9.1.3 国内主题公园企业竞争优势 

9.2 中国主题公园行业领先企业经营分析 

9.2.1 上海迪士尼乐园经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公园主题特色分析 

（3）公园发展规模分析 

（4）公园收费情况分析 

（5）公园经营情况分析 

（6）公园交通条件分析 

（7）公园经营优劣势分析 

（8）公园最新发展动向分析 

9.2.2 北京环球影城经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公园主题特色分析 

（3）公园收费情况分析 

（4）公园经营优劣势分析 

（5）公园发展的带动效应 

9.2.3 广州长隆集团有限公司经营情况分析 

（1）公司发展简况分析 

（2）公司下属公园分析 

（3）公园经营情况分析 

（4）公司经营优劣势分析 

（5）公司最新发展动向分析 

9.2.4 上海海昌海洋公园经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公司主营业务分析 

（3）公园发展简况分析 

（4）公司经营情况分析 

（5）公司经营优劣势分析 



9.2.5 宋城演艺发展股份有限公司经营情况分析 

（1）公司发展简况分析 

（2）公司主营业务分析 

（3）公司下属公园分析 

（4）公司经营情况分析 

（5）公司经营优劣势分析 

（6）公司投资前景规划 

9.2.6 大连圣亚旅游控股股份有限公司经营情况分析 

（1）公司发展简况分析 

（2）公司主营业务分析 

（3）公司下属公园分析 

（4）公司经营情况分析 

（5）公司经营优劣势分析 

9.2.7 上海乐高探索中心经营情况分析 

（1）游乐园发展简况分析 

（2）游乐园主题特色分析 

（3）游乐园发展规模分析 

（4）游乐园收费情况分析 

（5）游乐园经营优劣势分析 

9.2.8 环球动漫嬉戏谷经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公园主题特色分析 

（3）公园发展规模分析 

（4）公园收费情况分析 

（5）公园交通条件分析 

（6）公园经营优劣势分析 

9.2.9 云南民族村经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公园主题特色分析 

（3）公园发展规模分析 

（4）公园收费情况分析 

（5）公园经营优劣势分析 



9.2.10 桂林乐满地度假世界经营情况分析 

（1）公园发展简况分析 

（2）公园主题特色分析 

（3）公园发展规模分析 

（4）公园收费情况分析 

（5）公园交通条件分析 

（6）公园经营优劣势分析 

图表目录 

图表1：国家发改委对主题公园不同等级的投资及面积要求（单位：亿元，亩） 

图表2：主题公园与其他形式场所的特点及特征区分 

图表3：中国主题公园发展阶段 

图表4：《国民经济行业分类与代码》中主题公园行业归属 

图表5：主题公园行业分类 

图表6：主题公园行业专业术语说明 

图表7：本报告主题公园研究范围界定 

图表8：本报告权威数据资料来源汇总 

图表9：本报告的主要研究方法及统计标准说明 

图表10：中国主题公园行业监管体系构成 

图表11：中国主题乐园行业主管部门 

图表12：中国主题乐园行业自律组织 

图表13：截至2022年2月主题公园行业相关指导意见及通知规定一览表 

图表14：2005-2022年主题公园相关政策分析 

图表15：政策环境对中国主题公园行业发展的影响总结 

图表16：2010-2021年中国国内生产总值及增长速度（单位：万亿元，%） 

图表17：2019-2022年我国GDP增速与居民消费价格指数走势（单位：%） 

图表18：2010-2021年全国固定资产投资（不含农户）变化情况（单位：万亿元，%） 

图表19：2010-2021年三类产业投资占固定资产投资增加值（不含农户）比重（单位：%） 

图表20：部分国际机构对2022年中国GDP增速的预测（单位：%） 

图表21：2022年中国宏观经济核心指标预测（单位：%） 

图表22：2010-2021年我国城镇人口规模及城镇化率（单位：万人，%） 

图表23：中国城市化进程发展阶段 

图表24：2016-2022年年3月推进城镇化建设的政策与重要事件 



图表25：2010-2021年我国居民可支配收入情况（单位：元） 

图表26：2010-2021年中国城乡居民人均消费支出额（单位：元） 

图表27：2019-2022年年1月消费者预期指数、满意指数和信心指数趋势（单位：%） 

图表28：2005-2021年中国居民出游率变化（单位：次/年） 

图表29：2005-2021年中国城镇和农村居民出游率变化（单位：次/年） 

图表30：居民出游目的（单位：%） 

图表31：农村居民出游目的（单位：%） 

图表32：2009-2021年中国城镇和农村居民人均旅游消费（单位：元） 

图表33：2010-2021年中国国内旅游人数（单位：亿人次） 

图表34：2018-2021年中国出入境旅游人数（单位：万人次） 

图表35：2010-2021年中国国内旅游收入及增速（单位：万亿元，%） 

图表36：2011-2021年中国国际旅游收入及增速（单位：亿美元，%） 

图表37：人均GDP和旅游需求、旅游形态和出行方式的关系（单位：美元） 

图表38：中国主题公园行业的发展机遇 

图表39：中国主题公园行业发展挑战 

图表40：本报告涉及的我国1208家主题公园数量区域分布（单位：家） 

图表41：本报告涉及的我国1208家主题公园在各省市中的数量占比（单位：%） 

图表42：截至2022年3月我国主题公园现有及拟建项目区域分布情况（单位：个） 

图表43：我国现有主题公园区域分布格局（单位：%） 

图表44：本报告涉及的我国1208家不同类型主题公园投资额（单位：亿元） 

图表45：本报告涉及的我国1208家不同类型主题公园投资所占比例（单位：%） 

图表46：本报告涉及的我国1208家不同类型主题公园平均投资额（单位：亿元/个） 

图表47：本报告涉及的我国1208家不同类型主题公园总占地面积（单位：万亩） 

图表48：本报告涉及的我国1208家不同类型主题公园平均占地面积（单位：亩/个） 

图表49：主题公园重游率情况（单位：%） 

图表50：主题公园重游者性别构成情况（单位：%） 

图表51：主题公园重游者年龄构成情况（单位：%） 

图表52：主题公园调研重游者月收入构成情况（单位：%） 

图表53：主题公园重游者职业构成情况（单位：%） 

图表54：主题公园重游率情况分析 

图表55：主题公园重游率低的原因分析 

图表56：提高主题公园重游率建议 



图表57：2013-2021年Steam平台全球新发行VR游戏数（单位：个） 

图表58：VR主要设备构成 

图表59：2016-2021年全球VR头戴设备出货量（单位：万台） 

图表60：2022-2027年AR/VR头戴显示设备全球出货量预测（单位：万套） 

图表61：VR头戴设备类型 

图表62：VR软件市场现状 

图表63：中国VR行业硬件技术发展路径 

图表64：中国VR行业软件技术发展路径 

图表65：VR技术研究院校情况简介 

图表66：截至2022年3月VR行业政策汇总及解读 

图表67：主题公园VR技术产业链及商业模式图 

图表68：2019-2022年主题公园的VR场景建设情况 

图表69：2021年VR技术在主题公园的应用比例（单位：%） 

图表70：主题公园VR技术应用的优势与不足 

图表71：主题公园VR技术应用的商业化案例 

图表72：主题公园VR场景应用的趋势预测 

图表73：主题公园轻资产要素及其投入产出比举例 

图表74：2021年方特主题公园各系列分布图 

图表75：海昌海洋公园控股有限公司基本情况介绍 

图表76：海昌海洋公园轻资产模式合作模式介绍 

图表77：恐龙园文化旅游集团股份有限公司基本情况介绍 

图表78：我国主题公园经营效益结构（单位：%） 

图表79：中国主题公园经营状况不佳的主要原因 

图表80：主题公园盈利方式分析 

图表81：主题公园经营增长盈利模式分析 

图表82：主题公园品牌延伸盈利模式三阶段分析 

图表83：主题公园客源共享盈利模式分析 

图表84：典型主题乐园盈利结构分布（单位：%） 

图表85：2021年上海迪士尼流量IP玲娜贝尔社交媒体数据 

图表86：主题乐园IP运营产业链图 

图表87：主题公园投资热深层原因分析 

图表88：主题公园投资热深层原因分析（审批不严） 



图表89：主题公园投资热深层原因分析（&ldquo;多重角色&rdquo;特质） 

图表90：主题公园投资热深层原因分析（认识误区） 

图表91：主题公园行业发展趋势分析 

图表92：亚太地区TOP12主题公园游客量（单位：万人次） 

图表93：&ldquo;十四五&rdquo;主题公园趋势预测分析 

图表94：我国文化类主题公园投资建设情况（单位：亿元，%，个，亿元/个，亩，亩/个） 

图表95：我国文化类主题公园区域分布（单位：个） 

图表96：文化类主题公园设计要素分析 

图表97：文化类主题公园开发形式分析 

图表98：文化类主题公园双重属性分析 

图表99：文化类主题公园消费群体特征分析 

图表100：2010-2021年杭州宋城旅游区主营业务收入变化情况（单位：万元，%） 

图表101：2010-2021年开封清明上河园接待游客量变化情况（单位：万人次） 

图表102：疫情前后文化类主题公园收费对比（单位：元/人） 

图表103：中国民俗文化村官网图 

图表104：中国民俗文化村门票价格统计表（单位：元/人，元/张） 

图表105：中国民俗文化村表演收费统计表（单位：元/人） 

图表106：杭州宋城景区优势分析 

图表107：我国游乐类主题公园投资建设情况（单位：亿元，%，个，亿元/个，亩，亩/个） 

图表108：本报告涉及的我国游乐类主题公园区域分布（单位：个） 

图表109：游乐类主题公园消费群体特征分析 

图表110：华侨城股份有限公司运营的欢乐谷主题公园总体情况（单位：亩，亿元，元） 

图表111：中国主要游乐类主题公园门票价格统计对比分析图（单位：元/人） 

图表112：九大欢乐谷基本情况介绍 

图表113：八大欢乐谷主题特色介绍 

图表114：九大欢乐谷投资规模介绍（单位：亿元） 

图表115：九大欢乐谷面积规模介绍 

图表116：九大欢乐谷游客规模介绍 

图表117：深圳欢乐谷门票价格一览表（单位：元/人） 

图表118：北京欢乐谷门票价格一览表（单位：元/人） 

图表119：北京欢乐谷年卡价格一览表（单位：元/张） 

图表120：成都欢乐谷门票价格一览表（单位：元/人）



  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/383827IQPO.html

http://www.bosidata.com/report/383827IQPO.html

